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Was Marken in der
Region erfolgreich macht

Mit wenig Budgat gute Werbung machen und auch noch sinnvoll
aussteuern? Wie das funktionieren kann, erfuhren die rund 80 Gaste des
ersten Kongresses Regionale Kommunikation, den HORIZONT und
die dfv Conference Group gemeinsam in Dissseldorf veranstaltet haben.
Grofien Anklang fanden dabei erfolgreiche Cases wie die vielfach aus-
gezeichnete Kampagne der Berliner Verkehrshetriebe, aber auch unkon-
ventionelle Ideen wie die des Sporthauses L&T aus Qsnabriick, das ein
Bassin mit Surf-Welle in seinen Neubau integriert hat.
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Marcus Koch, Geschaltsiibrer Redblue Marketing,
demonstrierie seine Liche ru Daten

Dis Referanten Rziner Kunit, Kenst and Lollegen (1), und
Iens Schntckel, Brandiocal, tauschen sich in der Pause aus
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Dirk Engel, unabhargiger Marktiarscier und 0ozert,
W arkten funktianiert
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Oirk Assenmacher, Buroleiter lost var Brandis in Kaln,
erklirte dic Mobile Customer Jaurney

ras Modratwinnen-1eam von HORIZONT: Ressartlgiterin Eve-Marna Schmidr {1.) und
Spedials-Redakteurin Bettina Sonnenschein
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Mrs, Sportp-Marketinglener Roland Kuppers zieht auch
mal selber mit Handzetteln los

Wartell Beck, BVG-Marketing: und Vestriebschal {1}, und
Carsten Srameitat, Location Based Maorketing Association

figlerent Bernhard Fischer, Head of Marketing bei Langer-
mann & Tricschmann, frogte bei den Kollegen nach




